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Todim TV
Sehstrategien zum letzten Thema:

Eine Medientagung in Berlin
Einer der beliebtesten kulturkritischen

‘Gemeinplétze lautet: Wir verdriangen den-

Tod. Unsere oberflichliche Gesellschaft
verlagere den Tod in Krankenhéuser und

Altenheime, in denen Menschen einen an--

- onymen Tod sterben. Und da zur Kultur-
kritik auch Medienschelte gehort, folgt
der Hinweis, da} im Fernsehen um so
mehr gestorben, gemordet und seziert wer-
de. Die Toten holen die SpaBgesellschaft
wieder ein. Der abgeschobene Opa kehrt
als CSI-Leiche zuriick ins Wohnzimmer.
Stellt sich die Frage: Ist das so? Steht un-
ser Umgang mit dem Tod in einem Zusam-
menhang mit seiner Vermittlung in den
Medien? Brauchen wir den medialen Tod,
um symbolisch zu verarbeiten, was uns in
der Realitét nicht gelingt? Und was bedeu-
tet das fiir den Jugendschutz? Soll man
Kinder so mit dem Tod konfrontieren?
Diesem Fragenkomplex widmete sich
eine Diskussion der Freiwilligen Selbst-

kontrolle Fernsehen in Berlin. Joachim -

von Gottberg, Geschiftsfithrer der FSF,
wies darauf hin, da8 heutzutage viele Men-
schen noch nie einen Toten gesehen, ge-
schweige denn beriihrt hitten. Es stelle
sich die Frage, ob der Tod in den Medien
_nicht Teil einer Bannungsstrategie sei, mit
deren Hilfe er aus der Realitit herausge-
halten werden soll, aber zugleich verar-
‘beitbar bleibe. Daraus wiirde allerdings
.folgen, daB wir den Tod in den Medien im

gewissen Sinne sogar brauchen. Was das.

fiir den Jugendschutz bedeutet, so von
Gottberg, hinge vor allem von der Per-
spektive ab, die Kinder und Jugendliche
auf den Tod hitten.
Wie sehr der Umgang mit Sterben und
Tod gesellschaftlichen Trends unterliegt,
" stellte Rolf-Peter Lange, Vorsitzender des
Verbandes Deutscher Bestattungsunter-
nehmen, dar. Die Auflosung familidrer
Bindungen, fester Rituale und die Abkehr
von der Kirche machen vor der letzten Ru-

hestitte nicht halt. Falls es diese iiber-
haupt noch gibt und der Zeitgenosse seine
Asche nicht im Himalaja verstreuen 148t.

DaB diese Entwicklung nicht als Ent-
fremdung verstanden werden muB, trug
der Kulturhistoriker Thomas Macho von
der Humboldt-Universitit vor. Gerade ar-
chaische Kulturen hitten héufig ein ange-
spanntes Verhiltnis zum Tod. Der Grund:
Der Tote sei Mensch und Ding zugleich.
Die moderne Versachlichung kénne man
kulturgeschichtlich  auch als Entkramp-
fung interpretieren.

Diese Entmystifizierung des Todes be-
wirkt, daB er als Begrenzung des Lebehs
um so wichtiger wird. Markus Gaitzsch,
stellvertretender Leiter der Abteilung Ju-
gendschutz bei Pro Sieben, interpretiert,
angelehnt an Heidegger, unser Interesse

fiir den Tod als Sorge um ein bewuBt ge-

lebtes Leben. Der Zuschauer konfrontie-
re sich mit Tod und Sterben nicht aus voy-
euristischen Motiven, sondern um sein Le-
ben bewuBter zu gestalten. Dabei helfen
ihm géngige Motive und Erzihlmuster.
Offenbar hat der in den Medien gezeig-
te Tod also vor allem mit der Sinnsuche

der Lebenden zu tun. Dementsprechend,

konnte Tina Weber, Soziologin von der

"Humboldt-Universitit, anhand der Come-

dyserie ,,Six Feet Under nachweisen, daf3
die dargestellten Leichen ausschlieBlich
als Projektionsfliche der Protagonisten
dienen. Alexander Geimar und Steffen
Lepa, Medienpiadagogen der Freien Uni-
versitit Berlin, zeigten anhand der Rezep-
tion von ,, The Others® — einem Vertreter
des sogenannten Postmortem-Kinos —,
daB Jugendliche sich mit dem Tod beschif-
tigen, um ihr Weltbild zu reflektieren.
Darauf verstandigten sich die Experten
dann: Das Thema Tod sei unter Jugend-
schutzgesichtspunkten weniger fiir Kinder
relevant als fiir Jugendliche auf der Suche
nach Identitit. Hier kénnten Fernsehen
und Kino wichtige Reflexionsflichen bie-

ten. Der Tod werde nicht verdringt und

tauche dann als Kompensation in den Me-
dien wieder auf. Susanne Bergmann,
hauptamtliche Priiferin der FSF, fafite zu-
sammen: ,,Tod gehort in die Medien, die
Frage ist nur, wie.“ ALEXANDER GRAU
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